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Online Marketing Studie

Online-Werbevolumen 2009 - 4,1 Mrd. Euro

Das Wachstum des Werbevolumens 2009 ist deutlich auf 12 % eingebrochen. Wahrend
sich 2008 die Werbeausgaben auf 3667 Mio. € beliefen, wurden 2009 ,,nur noch“ 4100
Mio. € ausgegeben. Fir das laufende Jahr prognostiziert die OVK (ovk) ein Wachstum fiir
den gesamten Online-Werbemarkt von 14%. Auf dieser Grundlage wirde das
Bruttowerbevolumen in diesem Jahr insgesamt 4,7 Milliarden Euro erreichen.
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wenn es an der Reichweite fur Videowerbung mitunter noch mangelt, ist der Video-Boom
ungebrochen. Gegeniuiber 2008 konnten Video-Ads um 159,5% zulegen. Wallpaper-
Werbung ist ebenfalls stark im Trend. 2009 wuchs die Nachfrage um 65,1 Prozent
gegeniiber dem Vorjahr.

Die Entwicklung der Marktanteile in den einzelnen Mediengattungen zeigen seit Jahren
einen klaren Trend: Print verliert, Online gewinnt. Im Jahr 2009 konnte das Internet mit

16,5% Marktanteil erstmals die Publikumszeitschriften
hinter sich lassen und ist nunmehr das drittstarkste
Werbemedium in Deutschland, hinter den Medien TV und Zeitung. Dass das Internet im

Kampf um Marktanteile gewinnt, wird sich auch in den nachsten Jahren zeigen. In anderen
Landern ist das Internet als Werbeform schon viel ausgepragter. Es  bietet noch viel
Potenzial, auch wenn man meinen konnte, dass die Grenzen langsam erreicht waren.
Insbesondere die Bewegtbildwerbung (Video-Ads) bringt noch enormes Wachstumspotenzial
mit sich. Die ausfihrliche Studie finden Sie hier: bvdw
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http://www.bvdw.org/mybvdw/media/download/bvdw-ovk-online-report-2010-01.pdf?file=1046
http://www.ovk.de/

Top aktuelle Google Zahlen: Im ersten Quartal 2010 verzeichnete Google einen
Nettogewinn von zwei Milliarden Euro, ein Anstieg von 38% zum Vorjahr. Der Bereich des
Suchwortmarketings (SEA) nahm um 15% zu, trotz aller Probleme mit. (internetworld)

Go gle News

High Performance Analyse mit Skipfish

Mit dem vollautomatisiertem Web-Security-Scanner Skipfish bringt Google ein
weiteres kostenfreies Produkt heraus. Skipfish Uberzeugt durch hohe Geschwindigkeit,
einfache Handhabung, innovative Sicherheitsleistung und stellt seine Konkurrenten Nessus
und Nmap in den Hintergrund.

Was genau macht Skipfish?

Skipfish biete eine Komplettlosung zur schnellen Fehleranalyse in der
Webseitenprogrammierung.

Unter anderem durchsucht es die e e e
Webseite nach XSS-Licken, SQL- ng%S&)

und XML-Injektions, die flr |hre Crawlresults-clicktoexpand:

Webseite eine ¥ __'_-_f’-—?'”f_’_’f?_“?‘fﬁ:"_“f‘f“-‘_”-"“"-T’@; 2 TR s o
System- & Datengefahrdung LS oo
darstellen konnten. Es wird ein

individueller Bericht erstellt, der

4 include r @2 €3

Ihnen genau zeigt, wo Fehler B 4 README 61

existieren und welche behoben R o o

werden mussen. Document type overview - elick to expands
7| application/xhtml+xml (1)

(Eine komplette Ubersicht tiber die N oy

Leistungen des Tools kénnen Sie hier abruff'éir;i.i)

Der Web-Security Scanner ist kompatibel mit allen gangigen Windows-Systemen, MacOS X
und lauft sogar unter Linux.

Einfach hier downloaden und lhre Webseite auf Fehler Gberprifen.
Achtung! Zumindest ein Grundverstandnis der gangigen Programmierung ist erforderlich!

Online Marketing

Onlinehandel schlagt Versandhandel

Der E-Commerce Umsatzzuwachs steigt rapide. Der Umsatz des Onlinehandels
tiberstieg im Jahr 2009 erstmals den des Versandhandels.


http://code.google.com/p/skipfish
http://code.google.com/p/skipfish/wiki/SkipfishDoc
http://www.internetworld.de/Nachrichten/Unternehmen/Google-gibt-Zahlen-fuer-erstes-Quartal-2010-bekannt-1-96-Milliarden-Dollar-Nettogewinn?utm_source=feedburner&utm_medium=feed&utm_campaign=Feed%3A+internetworld%2FKNxy+%5C(Internet+World+Business%5C)&utm_con

Die Suchmaschine Google stellt in ihrer neuen ,Studie zum Distanzhandel“ (Google Inc.,
2010) den Trend des deutschen Handels im Internet dar: Im Vergleich zwischen Versand-
und Onlinehandel erzielte die Internet-Branche erstmalig im Jahr 2009 53,3% des Umsatzes.
Insgesamt stieg der Online-Umsatz um 16% auf 15,5 Mrd. Euro im letzten Jahr. Der
Bundesverband des deutschen Versandhandels (bvh) geht fiir das Jahr 2010 von einem
weiteren Umsatzanstieg um 10% aus.

Am meisten profitieren Marken- und Hersteller im Internet. Diese erfuhren im Jahr 2009
einen Umsatzzuwachs von 27%. Mode bleibt dabei die umsatzstarkste Warengruppe.

Der E-Commerce etabliert sich zunehmend
als die Verkaufsmoglichkeit neben den
Geschéaften im Offline-Bereich. Dabei ist der
Onlinehandel keinesfalls separat zu sehen.
Der Off-und Online-Handel beeinflusst sich
gegenseitig. So haben sich 25% der Kaufer
Geschéft vorher im Internet Uber das Produkt
informiert. In der Kauferschicht von 14-29
Jahren sind es sogar 45%.

Die Anzahl an Kaufern im Internet nimmt
zu. Im Jahr 2009 stieg sie um 1,1 Millionen. Im Internet bestellt jedoch nicht nur die junge
Zielgruppe. Letztes Jahr kauften bereits 58% der 50- bis 59-Jahrigen online; 2008 waren es
noch 43%.

Ist Ihr Shop fit flr beide Zielgruppen, die? Silversurfer (Internetnutzer ab 50 Jahre) stellen
meistens hdéhere Anspriche, was den Service und die Usability einer Webseite angeht. Sie
wulnschen zusatzlich zu einer klaren Struktur, die ermoglicht Produkte schnell und einfach zu
finden, Hilfestellungen und seridse Komponenten. So informiert sich diese Zielgruppe eher
uber Retour-Informationen und ruft haufiger bei der Hotline an.

rankingCHECK.-Tipp: Wir bieten eine Usability Optimierung Ihrer Seite an und helfen, lhre
Webseite prazise auf lhre Zielgruppe auszurichten. Wenden Sie sich einfach an lhren
Ansprechpartner.


http://www.versandhandel.org/
http://google.rabnews.de/lod/page?a=g&s=g&c=2&m=wucq000p00000t2x&
http://google.rabnews.de/lod/page?a=g&s=g&c=2&m=wucq000p00000t2x&

